Allegato 6

Al Ministero della Transizione Ecologica
· Direzione Generale per la Sicurezza del Suolo e dell’Acqua - 

Via Cristoforo Colombo, 44 00147 Roma
PROCEDURA APERTA IN AMBITO COMUNITARIO, ex art. 60 d.lgs. n. 50/2016, s.m.i, PER L’AFFIDAMENTO DEL SERVIZIO DI CREAZIONE E REALIZZAZIONE DI UNA CAMPAGNA NAZIONALE DI INFORMAZIONE SULLA PROMOZIONE DELL'USO CONSAPEVOLE DELLA RISORSA IDRICA PER IL MINISTERO DELLA TRANSIZIONE ECOLOGICA.
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1. PRESENTAZIONE E DESCRIZIONE DELL'OFFERENTE

Descrizione dell’azienda offerente e dell’esperienza nell’attività oggetto della gara. In questa parte va compresa, in caso di RTI/consorzi, la descrizione dell’organizzazione adottata per la distribuzione dei servizi/attività tra le aziende partecipanti.

2. RELAZIONE TECNICA

La Relazione è volta a illustrare il progetto di Campagna informativa sull’uso consapevole della risorsa idrica elaborato sulla base dei targets e degli assets individuati all’art. 2 del Capitolato speciale d’appalto; in particolare dovrà riportare:

· il progetto creativo della Campagna;
· la pianificazione dei mezzi di comunicazione e l’acquisto degli spazi a ciò funzionali;

· la composizione del gruppo di lavoro dedicato.
La relazione tecnica dovrà svilupparsi seguendo pedissequamente l’ordine dei criteri di valutazione indicati nella tabella A di cui all’art. 23 del disciplinare, mettendo in evidenza gli elementi che sono oggetto di valutazione secondo la seguente articolazione. 
2.1. Progetto creativo 
2.1.1.  Coerenza e incisività del messaggio
Il concorrente dovrà illustrare l’efficacia e alla capacità di connotare il senso generale dell’attività di comunicazione trasmettendo il valore dell’uso consapevole della risorsa idrica.

2.1.2.  Flessibilità comunicativa del progetto creativo

Il concorrente dovrà illustrare la capacità di veicolare gli obiettivi generali calibrando il messaggio in funzione di ciascuna attività e in relazione alla capacità di essere persuasivo e “memorabile”.

2.1.3.  Coerenza e incisività del messaggio

Il concorrente dovrà illustrare la coerenza complessiva di tutte le componenti del progetto (obiettivi, strategia, target e tono di comunicazione) e in particolare la coerenza tra la creatività proposta e gli obiettivi di comunicazione, con particolare riferimento all’ordine di preferenza fra le attività comunicative richieste di cui al paragrafo 2.1. del Capitolato speciale d’appalto.
2.1.4.  Efficacia del progetto

Il concorrente dovrà illustrare la capacità di proporre strategie mediali, integrate e convergenti e rispetto alla capacità di raggiungere capillarmente target fortemente differenziati sostenendo la più ampia partecipazione.
******

2.2. Pianificazione (affissionI, ANCHE NEL trasporto pubblico, social media, con coinvolgimento di enti pubblici e privati della filiera interessata, utenti)

2.2.1.  Pianificazione social media

Il concorrente dovrà illustrare la capacità di costruire una pianificazione che raggiunga la migliore copertura in coerenza con il target group e sul territorio nazionale. Saranno inoltre valutati il mediamix proposto ed i risultati attesi in termini di contatti.

2.2.2.  Metodologie di valutazione e rilevazione della pianificazione

Il concorrente dovrà illustrare le diverse metodologie adottate con particolare riferimento a quelle orientate a ricavare la percezione del messaggio veicolato da parte dei target raggiunti dai media pianificati.

2.2.3.  Completezza chiarezza espositiva e grado di dettaglio dell’attività proposta

Il concorrente dovrà illustrare gli aspetti qualitativi del progetto rappresentanti valore aggiunto rispetto alle specifiche indicate nel capitolato tecnico; modalità di pianificazione dei servizi da realizzare con riferimento a fasi e tempi

2.3. GRUPPO DI LAVORO

2.3.1. Risorse che saranno utilizzate nell’esecuzione delle attività e loro curricula
Il concorrente dovrà illustrare il gruppo di lavoro proposto con specificazione della composizione allegando i curricula in formato europass delle risorse che ne fanno parte, da cui emergano  precisi riferimenti ai titoli di studio e professionali, le pregresse esperienze lavorative (data di inizio e fine, con la descrizione di mansioni e responsabilità).
2.3.2.  Esperienze specifiche di comunicazione in tema di Campagne informative
Il concorrente dovrà illustrare la pregressa esperienza del team di lavoro, con riferimento ai componenti che possono vantarle, su campagne informative aventi per oggetti profili di interesse ambientale nonché la pregressa esperienza maturata in particolare in contesti di lavoro pubblici o comunque di elevata complessità organizzativa. Nel caso in cui l’offerta provenga da un RTI, dovrà essere indicata l’appartenenza di ciascun componente del gruppo di lavoro ai soggetti costituenti il raggruppamento.

3. DOCUMENTAZIONE COPERTA DA RISERVATEZZA
Nel presente paragrafo il concorrente deve dichiarare quali parti della documenta-zione presentata ritiene coperte da riservatezza, con particolare riferimento agli interessi, tra gli altri, industriale e commerciale di cui sia in concreto titolare. La dichiarazione deve essere supportata da motivazione ritenuta idonea e comprovata dalla stazione appaltante, fatto salvo, in ogni caso, in ipotesi di richiesta di accesso agli atti, il diritto alla tutela giurisdizionale in relazione alla procedura di affidamento del contratto. L’eventuale individuazione di parti coperte da riservatezza deve riguardare in modo specifico marchi, know-how, brevetti ecc. In caso di assenza di contenuti coperti da riservatezza scrivere solo “Non sono presenti contenuti coperti da riservatezza” senza sviluppare il paragrafo.
SOTTOSCRIZIONE DIGITALE AI SENSI DI CUI AL DISCIPLINARE DI GARA
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